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faire ses courses
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attirance
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nombre de marques préférées
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Les marques vous comprennent
Les marques font de + en + attention à ce que vous 
pensez

Les marques font de + en + d’efforts pour vous 
convaincre

Les marques essaient de vous séduire

Vous êtes de + en + capable de décrypter ce que disent les 
marques

Vous avez de + en + de moyens pour dire ce que vous pensez 
des marques

Les marques essaient de vous berner

C’est de + en + difficile pour les marques de capter votre 
attention

Vous croyez de - en – ce que racontent les marques
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les marques s'adressent à vous 
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Comme à quelqu'un d'intelligent
Comme à quelqu'un qui fait attention à ce qu'on lui 
raconte

Comme à un adulte

Comme à quelqu'un d'important
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